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1. 	 Accesibilidad: Propendiendo a la eliminaci6n de las barreras que impidan el uso y disfrute 

de la actividad turistica por todos los seres humanos y sectores de la sociedad, incentivando 

las mejoras y la rapida equiparaci6n de oportunidades. 

2. 	 AcuIturacion Turistica: Fen6meno socio16gico que consiste en el intercambio de pautas de 

conducta, formas de vida y habitos, debido al contacto y a la comunicaci6n entre personas 

de diversas culturas y sociedades. Cuando debido a la afluencia de turistas, se produce el 

choque de dos culturas, dan lugar a una tercera resultante de ambas y con caracteristicas 

prop las. 

3. Agroturismo 0 Turismo Rural: Modalidad de turismo que se desarrolla en un espacio 

rural. 

4. Alpinismo: Deporte de aventura y cierto nivel de riesgo, que consiste en escalar sierras y 

montafias. 

5. Animacion Turistica : Altemativa de entretenimiento y ocupaci6n del tiempo libre del 

turista. 
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6. Artesania: Arte u obra realizada manualmente por artesanos, que resulta por originalidad e 

identificaci6n con 10 local 0 regional, de interes en la composici6n del "producto turistico". 

7. 	 Atractivos turisticos: Es todo lugar, objeto 0 acontecimiento capaz de generar un 

desplazamiento turistico. Los principales son los que poseen atributos convocantes con 

aptitud de generar visitantes, por sf. Los complementarios son los que en suma 0 

adicionados a los principales hacen un lugar 0 zona turistica. 

8. Activos: Conjunto de bienes (tangibles 0 intangibles) y derechos que constituyen la 

inversi6n mediante la cualla empresa desarrolla su funci6n productiva. 

9. 	 Canales de distribucion: Estructura de comercializaci6n formada por la propia 

organizaci6n de la venta del producto, mas las organizaciones de ventas individuales de 

todos aquellos intermediarios que participan en el proceso de comercializaci6n del producto 

considerado. 

10. Patrimonio turistico: Se define por la relaci6n entre los atractivos turisticos (materia 

prima), la planta turistica (aparato productivo), la infraestructura (dotaci6n de apoyo al 

aparato productivo) y la superestructura (subsistema organizacional y recursos humanos 

disponibles para operar el sistema). 
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