A3 ERBEXEA #E P ok # F

AT K 00 B4 B 48 A A A

oy

Aol st

Version : (50%)

Tous conditionnés par la couleur

Si vous buvez un excellent Bordeaux dans un verre aux parois
vertes ou brunes, il vous paraitra moins bon que si vous le dégustez dans
un verre ballon en cristal. Eh oui, nous sommes totalement conditionnés
par la couleur et les industriels le savent bien ! Les techniciens du
marketing utilisent les codes des couleurs pour nous faire acheter ce
qu’ils veulent. Un exemple : longtemps, on a associé au noir I’idée
d’élégance, de luxe, et certains produits, alimentaires entre entres,
recupérent cette connotation de « distinction » (le café par exemple).

Diverses expériences, dans d’autre domaines, montrent a quel point
nous sommes influencés par la couleur. A New York, il y a quelques
années, le dockers se plaignaient du poids excessif des caisses (noires ou
grises) qu’ils avaient & porter. On les repeignit en vert clair. Elles
semblérent immédiatement plus légéres. Des ateliers sont repeints en bleu
pale ou en jaune et I’absentéisme diminue de fagon significative, la
qualité du travail s’améliore, les relations humaines aussi. Le bleu
apaiserait, le rouge exciterait, le noir attristerait, I’orange stimulerait
I’appélit...

' Bien entendu, les couleurs n’ont pas de valeurs en elles-mémes, il
s’agit d’une symbolique purement culturelle. En Chine, par exemple, la
couleur de deuil est le blanc et non le noir comme chez les Frangais.
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